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Scott McNealy, Gr¨ under und ehem. CEO von Sun Microsystems (*1954)



If you have something that you don’t want anyone to know, maybe you



”



shouldn’t be doing it in the ﬁrst place.“



Eric E. Schmidt, ehem. CEO von Google Inc. und Berater von Barack Obama (*1955)



Your account has been temporarily suspended because it lists a fake date of



”



birth. Providing false information on your account is a violation of Facebook’s
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Abstract



Das Internet als Kommunikationsmedium der Zukunft bietet umfangreiche M¨ oglichkeiten, Menschen in direkter Art und Weise zu erreichen, zu beobachten sowie zu manipulieren und hat aus diesem Grund in den letzten Jahren wiederholt Diskurse zur ¨ Uberarbeitung des



allgemeinen Datenschutzes ausgel¨ ost. Ziel dieser Arbeit ist es deshalb, anhand von modernen Werbeverfahren, Ursachen f¨ ur umfangreich angelegte Datensammlungen zu beschreiben und Auswirkungen dieser auf die Privatsph¨ are der Internet-Nutzer/innen herauszustellen. Dazu wird im Folgenden betrachtet, inwieweit Daten als Internet-Zahlungsmittel angesehen werden k¨ onnen, sowie der Zusammenhang zwischen extensiver Datensammelei und Identit¨ atsdiebstahl und -missbrauch dargestellt. Erwartet wird, dass die monet¨ aren Anreize auf Grundlage sogenannter Cyber-Werbung, sowie das Fehlen international anerkannter Datenschutzrichtlinien eine Gefahr f¨ ur die Unantastbarkeit des Individuums bedeuten, da die Grenze zwischen informativer Werbung und Manipulation zusehends verschwimmt.
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1 Einleitung



Das Internet als Kommunikationsmedium der Zukunft zieht mit seinen umfangreichen Kommunikations- und Interaktionsm¨ oglichkeiten immer mehr Menschen ins World-Wide-Web. So wird auf Webseiten von Online-Shops, -Auktionsh¨ ausern und Blogs, ganz im Sinne des
Web 2.0,
nicht nur diskutiert und bewertet, sondern werden auch Informationen getauscht sowie Ratschl¨ age und Empfehlungen gegeben oder in Social-Networks ganze Freundes- und Bekanntenkreise digital abgebildet. Diese neue, digitale Welt zeichnet sich besonders durch einen stetigen Informationsﬂuss und -zuwachs, sei es durch bewusst erstellten User-Generated-Content oder durch unbewusst beziehungsweise indirekt verbreitete Informationen beispielsweise zum Surf-Verhalten, aus.



Die Schwelle zur computerisierten Gesellschaft wurde auf diese Weise beil¨ auﬁg ¨ uberschritten



und eine Digitalgesellschaft etabliert, die eine exponentiell wachsende Menge von Daten erzeugt, die geﬁltert, analysiert und ausgewertet werden k¨ onnen. Aus Milliarden Informationfragmenten werden heutzutage Verhaltens- und Nutzerproﬁle generiert, die tiefe Einblicke in einzelne Personengruppen oder auch ganze K¨ auferschichten erlauben und deren Handel aus diesem Grund ﬂoriert (vgl. Kurz u. Rieger 2011, S.7f).



Vor diesem Hintergrund soll gekl¨ art werden, welche Ursachen und Wirkungen diese neuartige Datensammelwut hat, werden Risiken problematisiert und Ratschl¨ age zur Verringerung der oft ungewollten Freiz¨ ugigkeit im Internet gegeben.
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