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„Der Schritt zum Digital Business ist jedoch erst dann vollzogen, wenn die 
Digitalisierung das gesamte Geschäftsmodell – ja das gesamte Unternehmen – durchdringt 
und nicht bei der digitalen Ausgestaltung der Marketing-Aktivitäten stoppt.“

„Technologie ist das Herzstück eines Digitalen Unternehmens. Sie
beeinflusst wesentlich, wie man Umsatz generiert, Wettbewerbsvorteile nutzt und Mehrwert 



schafft.“
differential 

value

„den 
zielgerichteten Einsatz digitaler Technologien, die Einführung neuer Arbeitsmethoden sowie 
die Veränderung von Organisationsstrukturen und Geschäftsmodellen“ 


